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■ и I cm исжалавриата ;зь.03.02-30_Менеджмент_Маркетинг.р1х', код направления 38.03.02, профиль : Маркетинг, год начала подготовки 2024
Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часоа Курс 1 Курс 2 КурсЗ Курс 4 Курс 5

Установочная сессия Летняя сессия Летняя сессия Летняя сессия Летняя сессия Летняя сессия
Считать в Индекс Наименование м?н

Зачет с 
оц. КП КР Контр. 'Гое' Факт эг р Г н у раб. с, P o l" Г ь Г

Пр.
подгот курсе итого Лек Лаб Пр СР роль и ™ Лек Лаб Пр СР Итого Лек Лаб Пр СР г и™, л*к Лаб Пр СР ZI Итого Лек Лаб Пр СР КроТ итаго л« Лаб Пр с,

Блок 1.Дисциплины (модули) 217 217 8140 8140 754 6997 389 2939 52 380 38 342 1820 54 116 1560 90 2340 94 102 2024 120 2016 56 118 1745 97 1584 60 116 1326 82
Обязательная часть 141 141 5404 5404 504 4654 246 368 49 360 36 324 1732 52 но 1484 86 1944 82 90 1674 98 1044 36 62 901 45 324 14 22 271 17

+ Б1.0.01 История России 12 12 4 4 144 144 60 76 8 2 20 2 18 52 12 14 22 4 72 16 16 36 4
+ Б1.0.02 Философия 2 2 2 2 72 72 8 60 4 72 4 4 60 4
+ Б1.0.03 Основы российской государственности 1 1 2 2 72 72 12 56 4 2 20 2 18 52 4 6 38 4
+ Б1.0.04 Иностранный язык 1 1 5 5 180 180 14 157 9 5 20 2 18 160 12 139 9
+ Б1.0.05 Культура речи и деловое общение 1 1 2 2 72 72 8 60 4 2 20 2 18 52 2 4 42 4
+ Б1.0.06 Правоведение 1 1 2 2 72 72 8 60 4 2 20 2 18 52 2 4 42 4

- Б1.0.07 Правовые основы противодействия коррупции, 
экстремизма и терроризма 3 2 2 72 72 8 60 4 72 4 60 4

+ 51.0.08 Финансовая грамотность 1 1 2 2 72 72 8 60 4 2 20 2 18 52 2 4 42 4
+ >1.0.09 Экономика 1 1 4 4 144 144 10 125 9 4 20 2 18 124 2 6 107 9
+ Б1.0.10 Экология 1 1 2 2 72 72 8 60 4 2 20 2 18 52 2 4 42 4
+ Б1.0.11 Менеджмент 2 2 5 5 180 180 12 159 9 180 6 6 159 9

Б1.0.12 Психология профессионально-личностного 
развития 1 2 2 72 72 8 60 4 2 20 2 13 52 2 4 42 4

+ Б1.0.13 Безопасность жизнедеятельности и 
военная подготовка 11 11 4 - 144 144 16 120 в 4 40 4 36 104 4 8 84 8

+ Б1.0.13.01 Безопасность жизнедеятельности 1 1 2 2 72 72 8 60 4 2 20 2 18 52 2 4 42 4
+ Б1.0.13.02 Основы военной подготовки 1 1 2 2 72 72 8 60 4 2 20 2 18 52 2 4 42 4

+ Б1.0.14 Цифровые технологии в 
профессиональной деятельности 1333 1333 11 П 396 40 340 16 Ш . 3 20 2 18 88 2 б 76 4 288 в 24 246 12

+ >1.0.14.01 Информационные технологии 1 1 3 3 108 108 10 94 4 3 20 2 18 88 2 6 76 4
+ >1.0.14.02 Цифровые сервисы в маркетинге 3 3 2 2 72 72 10 58 4 М 72 2 8 58 4
+ >1.0.14.03 Информационные технологии в маркетинге 3 3 3 3 108 108 10 94 4 т 108 2 8 94 4

- Б1.0.14.04 Компьютерное моделирование в 
профессиональной деятельности 3 3 3 3 108 108 10 94 4 104 108 2 8 94 4

>1.0.15 Проектная работа 2234 2234 7 7 252 26 214 12 108 4 6 94 4 72 4 4 60 4 72 4 4 60 4
+ Б1.0.15.01 Проектная деятельность 2 2 2 2 72 72 8 60 4 72 4 4 60 4
+ Б1.0.15.02 Технологическое предпринимательство 3 2 2 72 72 8 60 4 72 4 4 60 4
+ Б1.0.15.03 Инновационный маркетинг 4 4 2 2 72 72 8 60 4 м 72 4 4 60 4

Б1.0.15.04 Общественный проект “Обучение служению" 2 * 1 зе 2 34 36 2 34

♦ Б1.0.16 Введение в профессиональную деятельность * 1 2 2 72 72 6 62 4 2 20 2 18 52 2 44 4

Б1.0.17 Расчетно-аналитические методы и модели ** т з 12222 20 20 720 720 50 636 34 з 20 2 18 88 2 4 78 4 504 16 18 444 26 108 4 4 96 4

+ Б1.0.17.01 Статистика 2 2 4 4 144 144 10 125 9 144 4 6 125 9
+ >1.0.17.02 Высшая математика 2 1 12 7 7 252 252 16 223 13 3 20 2 18 88 2 4 78 4 144 4 4 127 9
+ >1.0.17.03 Методы оптимальных решений 2 3 3 108 108 8 % 4 108 4 4 96 4
+ Б1.0.17.04 Анализ данных 3 3 3 3 108 108 8 96 4 108 4 4 96 4
+ Б1.0.17.05 Прогнозирование в управлении 2 2 3 3 108 108 8 96 4 108 4 4 96 4
+ Б1.0.18 Гибкие навыки менеджера 122 8 8 288 24 252 12 3 20 2 18 88 2 4 78 4 180 8 8 156 8
+ 51.0.18.01 Самоменеджмент 2 2 2 2 72 72 8 60 4 72 4 4 60 4
+ >1.0.18.02 Управление командой 1 1 3 3 108 108 8 96 4 3 20 2 18 88 2 4 78 4
+ Б1.0.18.03 Организационное поведение 2 2 3 3 108 108 8 96 4 108 4 4 96 4

+ Б1.0.19 Экономическое сопровождение бизнеса 22 2223 22222
3 19 19 684 52 598 34 2Л 576 20 24 50* 30 108 2 96 4

51.0.19.01 Бухгалтерский управленческий учет 2 2 3 3 108 108 8 96 4 108 4 4 96 4

- Б1.0.19.02 Экономический анализ хозяйственной 
деятельности 2 2 3 3 108 108 > 96 108 4 96 4

+ >1.0.19.03 Экономика организации 2 2 4 4 144 144 10 125 9 144 4 6 125 9
+ Б1.0.19.04 Налоги и налогообложение 2 2 4 4 144 144 10 125 9 144 4 6 125 9

- Б1.0.19.05 Экономическая диагностика и оценка 
деятельности организации 2 2 2 72 72 8 60 72 4 60 4

Б1.0.19.06 Экономический анализ маркетинговых решений 3 3 3 3 108 108 в 96 « 21 108 2 6 96 4

+ Б1.0.20 Управленческие технологии 34 113 3 1134 17 17 612 58 524 30 5 40 4 36 140 4 8 120 8 288 14 14 247 13 144 б 8 121 9
+ Б1.0.20.01 Теория организации 1 1 3 3 108 108 8 96 4 3 20 2 18 88 2 4 78 4
+ Б1.0.20.02 Теория управления 1 1 2 2 72 72 8 60 4 2 20 2 18 52 2 4 42 4
+ bl.0.20.03 Разработка управленческих решений 3 3 5 5 180 180 20 151 9 180 10 10 151 9
+ >1.0.20.04 Бизнес-планирование 3 3 3 3 108 108 8 96 4 108 4 4 96 4
+ >1.0.20.05 Риск-менеджмент 4 4 4 4 144 144 14 121 9 144 6 8 121 9
+ >1.0.21 Основы маркетинга 2 1 2 9 9 324 324 20 291 13 4 20 2 18 124 4 6 110 4 180 4 4 163 9
+ >1.0.22 Аудит маркетинговых проектов 3 3 3 3 108 108 8 96 4 108 2 6 96 4
+ 51.0.23 Технологии продаж 4 4 3 3 108 108 14 90 4 108 4 10 90 4
+ Б1.0.24 Социология 2 2 2 2 72 72 8 60 4 72 4 4 60 4
+ 51.0.25 Физическая культура и спорт 1 2 2 72 72 8 60 4 2 72 4 4 60 4

Б 1.0.26 культуре и спорту 1 328 10 318 328 10 318

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 76 76 2736 2736 250 2343 143 2571 3 20 2 18 88 2 б 76 4 396 12 12 350 22 972 20 56 844 52 1260 46 94 1055 65
+ Б1.В.01 Стратегический маркетинг 4 4 4 4 144 144 14 121 9 135 144 4 10 121 9
+ Б1.В.02 Рекламное дело 4 4 3 108 108 14 90 4 104 108 4 10 90 4
+ 51.В.03 Логистика сбыта и распределения 3 3 4 4 144 144 10 125 9 135 144 2 8 125 9
+ Б1.В.04 Интернет-маркетинг 3 3 4 4 144 144 10 125 9 135 144 2 8 125 9
+ 51.В.05 Маркетинг в социальных сетях 4 4 3 108 108 14 90 4 104 108 4 10 90 4
+ Б1.В.06 Маркетинг в отраслях 4 4 4 4 144 144 14 121 9 135 144 4 10 121 9
+ Б1.В.07 Маркетинговая политика 3 3 4 4 144 144 10 125 9 135 144 2 8 125 9
+ 51.В.08 Конкурентный анализ 3 3 3 108 108 10 94 4 104 108 2 8 94 4
+ Б1.В.09 Международный маркетинг 4 4 3 3 108 108 14 90 4 104 108 4 10 90 4

* Б1.В.10 Маркетинг событий и выставочная 
деятельность 4 4 3 108 108 14 90 4 104 108 4 10 90 4

+ Б1.В.11 Брендинг 4 4 4 4 144 144 14 121 9 135 144 4 10 121 9
+ Б1.В.12 Маркетинговые исследования 2 2 4 4 144 144 8 127 9 135 144 4 4 127 9
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Установочная сессия Летняя сессия Летняя сессия Летняя сессия
Считать в Индекс Наименование мен Зачет оц. кп КР Контр. Э™ е Р Факт Экспер По Конт.

раб. СР р Г Г ь Т
Пр.

подгот 3£рсеа и ™ Лек Лаб Пр СР и ™ Лек Лаб Пр СР к°"1 Итого Лаб Пр СР Конт и ™ Лек Лаб Пр СР роль Итого Лаб Пр СР £ и ™ Лаб Пр СР

+ Б1.В.13 Поведение потребителей 2 2 4 4 144 144 8 127 9 125 144 4 4 127 9
+ Б1.В.14 Рынки потребительских товаров 4 4 4 4 144 144 14 121 9 135 144 4 10 121 9
+ Б1.В.15 Ценообразование в маркетинге 3 3 4 4 144 144 14 126 4 140 144 6 8 126 4

+ Б1.В.16 Управление конкурентоспособностью 
организации 4 « 2 2 72 72 8 60 « м 72 4 4 60 4

+ Б1.В.17 Маркетинговые коммуникации 4 4 5 5 180 180 20 151 9 121 180 10 10 151 9
+ Б1.В.18 Методы стимулирования продаж 3 3 2 2 72 72 6 62 4 £В 72 2 4 62 4

+ Б1.В.19 Электронная коммерция и продвижение на 
маркетплейсах 3 » « - 144 144 10 125 9 115 144 2 8 125 9

+ Б1.В.20 Маркетинг в АПК 3 3 2 2 72 72 б 62 4 68 72 2 4 62 4
+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.01 1 1 3 3 108 108 10 94 4 22 3 20 2 18 88 2 6 76 4
+ Б1.В.ДВ.01.01 Конкуренция и конкурентоспособность 1 1 3 3 108 108 10 94 4 М 3 20 2 18 88 2 6 76 4

Б1.В.ДВ.01.02 Теория конкуренции 1 1 3 3 108 108 10 94 4 82 3 20 2 18 88 2 6 76 4
+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.02 2 2 3 3 108 108 8 96 4 104 108 4 4 96 4
+ Б1.В.ДВ.02.01 Товарная политика 2 2 3 3 108 108 8 96 4 104 108 4 4 96 4

Б1.В.ДВ.02.02 Ассортиментная политика 2 2 3 3 108 108 8 96 4 104 108 4 4 96 4
Блок 2.Практика 14 14 S04 504 10 494 96 3 108 2 106 72 2 70 72 2 70 252 4 248
Обязательная часть 14 14 504 504 10 494 96 3 108 2 106 72 2 70 72 2 70 252 4 248+ Б2.0.01(У) Ознакомительная практика 1 3 3 108 108 2 106 3 108 2 106

+ 62.0.02(П) Производственная практика 23 4 4 144 144 4 140 28 72 2 70 72 2 70
2̂.0.03(П) Научно-исследовательская работа 5 2 2 72 72 2 70 72 2 70

+ ^2.0.04(Пд) Преддипломная практика 5 5 5 180 180 2 178 68 180 2 178
Блок З.Государственная итогопая аттестация 9 9 324 324 22 266 36 324 2 266 36

* 63.01(0 Подготовка к сдаче и сдача государственного 5 3 3 108 108 2 36 108 2 70 36

♦ Б3.02(Д) Выполнение и защита выпускной 
квалификационной работы б б 216 216 20 196 216 196

ФТД.Факультативные дисциплины 13 13 468 468 44 408 16 204 72 2 2 64 4 252 10 14 224 4 144 8 8 120 8
+ ФТД.01 Инструменты продвижения сайтов и мобильных 

приложений « < 2 72 72 8 60 « 6§ 72 4 4 60 4

+ ФТД.02 Управление брендом 4 4 2 2 72 72 8 60 4 68 72 4 4 60 4
+ ФТД.ОЗ Управление качеством 2 2 2 2 72 72 4 64 4 £8 72 2 2 64 4
+ ФТД.ДВ.01 Дополнительная квалификация 3 7 7 252 252 24 224 4 252 10 14 224 4
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Итого
Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4 Курс 5

Баз.% Вар.% ДВ(от
Вар.)%

з.е.
Не менее Факт

Итого (с факультативами) 177 253 55 69 65 48 16
Итого по ОП (без факультативов) 175 240 55 67 58 44 16

Дисциплины(модули) 65% 35% 7.8% 160 217 52 65 56 44
Обязательная часть 141 49 54 29 9
Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений 76 3 11 27 35

Практика 100% 0% 0% 9 14 3 2 2 7
Обязательная часть 14 3 2 2 7
Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

Государственная итоговая аттестация 6 9 9

Факультативные дисциплины 2 13 2 7 4

Учебная нагрузка (акад.час/нед)
ОП, факультативы 51.1 57.2 58.9 57 42.2

в период гос. экзаменов 54

Контактная работа (акад. час/год)
обязательная 193 198 200 198 176

необязательная 13 10 16

Суммарная контактная работа (акад. час)

Блок Б1 754 208 196 174 176
в том числе по элект. дисц. по ф.к. 10 10
Блок Б2 10 2 2 2 4
Блок БЗ 22 22
Блок ФТД 44 4 24 16
Итого по всем блокам 830 210 202 200 192 26

Обязательные формы промежуточной аттестации

ЭКЗАМЕН (Эк) 2 8 5 6 1
ЗАЧЕТ (За) 19 13 13 7
ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО) 1 1 2
КУРСОВАЯ РАБОТА (КР) 1 3 1
КОНТРОЛЬНАЯ РАБОТА(К) 18 20 15 12

Процент ... занятий от аудиторных (%) лекционных 40.6%

Объём обязательной части от общего объёма программы (%) 64.6%

Объём конт. работы от общего объёма времени на реализацию дисциплин (модулей) 
(%) 9.26%
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