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До.rоп""тельная общеобразовательная (общеразвивающая) программа <<Ма-

стерская бизнес-идей>> рассмотрена и утверждена методической комиссией цен-
тра опережающей профессиональной подготовки (протокол J\Ъ от( )

20_г.).

,Щанная программа речLлизуется по направлению основной образовательной
программы 38.03.01 - кЭкономика)>.

Предлагаемая программа разработаца с 1^rётом требований федерального
ГосУДарственного образовательного стандарта среднего общего образования
(ФГОС СОО),'утверждённого прик€lзом от 17 мая 20L2 г. J\b 413 Министерства
образования и науки Российской Федерации:

- требования крезультатам освоения базового курсапо предмету <Обще-
ствознание>: должны формировать знания об экономике как науке и хозяйстве,
роли государства в экономике, особенностях рыночных отношений в современ-
ной экономике.

Трулоемкость (час)

Лекции
Практические, лабораторные и семинарские занятия

,,Щеловые игры, круглые столы, мастер-кJIассы, тренинги,
выездные занятия и др.

24

Электронное (дистанционное) об1"lение
Самостоятельная работа

ВСЕГо: 24

1,. Пояснительная записка

Направленность программы : предпринимательство

Акrуальность программы

Актуальность программы <<Мастерская бизнес-идей> закJIючается в том,
ЧТО Она способствует построению профессион€lJIьноЙ траектории самоопределе-
ния в сфере маркетинга и предпринимательства.

К отличительным особенностям про|раммы можно отнести:
- тематика, охватывающая р€вличные-аспекты рыночных отношений в со_

ВреМенноЙ экономике, в т.ч. предпринимательской деятельности и современный
образовательный формат, позвоJuIющий выстраиватъ целостное видение реаJIи-
зации бизнес-идеи;

- адаптивный формат, позволяющий обуrать слушателей двух возрастных
категорий;

- применение разнообразных методик об1^lения, в том числе геймифика_
ция, мастер_класс, тренинг, проектная деятельность.



Знания и навыки, получаемые в процессе обl^rения способствуют как р€}з_
ВиТиЮ У ШколЬников набора компетенциЙ soft-skills (работа в команде, самосто-
ятельность в принятии решений, готовность делать выбор и нести за него ответ_
ственность, креативный подход к выполнению поставленных задач), так и важ-
ными hard skills в сфере рыночных отношений в современной экономике, в т.ч.
интернет-маркетинга и предпринимательства (формирование бизнес-идеи, р€в-
витие и продвижение бизнеса в онлайн и офлайн пространстве, создание и со-
провождение проектов в интернет-пространстве).

Практические занятия по программе связаны с участием в проектной дея-
тельности, мастер-кJIассах, тренингах.

В структуру программы входят 8 образовательных тем:
1. Тема 1: Мотивация, лидерство, командная работа (формирование команды

и умение в ней работать, навыки управления, мотивация и контроль вре-
мени).

2. Тема 2: Генерация бизнес-идей (поиск и выбор бизнес-идеи, проверка идеи
на реалистичность и достижимость, построение трека от мечты к цели).

3. Тема 3: Аналитика - основа бизнес-решений фабота с информацией по
ан€Lлизу рынка и процессов в экономике).

4. Тема 4: Маркетинг и продвижение идеи (навыки продвижения проекта
(продукта) и построения коммуникаций в интернете).

5. Тема 5: Брендинг: ценности и смыслы бизнес-идеи (основы брендинга, р€lз-
работка торговой марки и формирование УТП).

6. Тема 6: Экономика проекта: затраты, выручка, прибыль (разработка плана
реЕLлиЗации бизнес-идеи, монетизация идеЙ, оценка эффективности про_
екта).

7. Тема 7: Креативная презентация проекта (презентациrI проекта и самопре-
зентация: работа с инструментами и защита бизнес-идеи).

8. Тема 8: Защита проектов (защита проектов, вручение сертификатов).

Все образовательные блоки предусматривают не толъко усвоение теорети_
ЧеСких знаниЙ, но и формирование деятельностно-практического опыта. Прак_
ТИЧеСКИе ЗаДания способствуют р€tзвитию у детеЙ творческих способностеЙ,
НаВЫКОВ КоМандноЙ работы, проектноЙ деятельности, компетенциЙ в области
маркетинга, в том числе интернет-маркетинга, предпринимательства.

Адресат программы.
Программа адресована обу"rающимся 6-х- 1 1 -х классов общеобразова_

телъных организаций.
Программа адаптивно построена таким образом, что дети будут способны

на наЧальном уровне выполнrIть предлагаемые задания, овладевая необходи_
мыми знаниями и навыками.

Формирование групп рекомендовано осуществлять по возрастным катего-
риrIм:

- 6-8 классы;
- 9-11 классы.



Объем и срок освоения программы.
Объем программьt - 24 академических часа (6 рабочих дней)

Количество аудиторных занятий в денъ не менее 4 академических часов в
день.

Форма обучения
очная

Уровень освоения программы: стартовый

Освоение программного материЕlла данного уровня предполагает пол)п{е_
ние обучающимися первонач€Lпьных знаниЙ в области маркетинга, интернет-
маркетинга, предпринимателъства. .Щанная про|рамма знакомит обу^rающихся с
базовыми категориями проектной деятельности в ходе которой предстоит осво_
ить формирование команды и умение в неЙ работать, навыки управленияrпри-
емы самоменеджмента, генерирования бизнес-идеи, ан€UIиза рынка и процессов
В экономике, брендинга и продвижения проекта в соци€tлъных сетях, бизнес-пла-
нирования, презентации проекта и самопрезентации.

В ходе реализации программы предполагается использование таких форпл
органиЗации материала (эксперимент, тренинг, коворкинг, геЙмификация, кон-
сЕuIтинг, наставничество, тьюторство, кейс-формы, тимбилдинг).

режим занятий
Продолжительность одного академического часа - 45 мин. Перерыв между

учебными занятиями - 10 минут.
Общее количество часов в неделю - i 2 часов. Занятия провод ятся З р€Lза в

неделю по 4 часа в течение двух недель.

2. Щель и задачи реализации
Itель - обучение и развитие у школьников 6-1 1 классов первичных профес-

сионаJIьных компетенций в области маркетинга и предпринимательства.

Заdачu:
- способствовать развитию навыков управления, работы в команде, само-

мотивации и тайм-менеджмента;
- наУчитЬ генерировать бизнес-идеи на основе понимания трендов р€вви-

тия общества и экономики;
- ознакомить с порядком практической ре€L,Iизации проектов в онлайн и

офлайн бизнес-пространстве;
- раскрыть инструментарий интернет-маркетинга и возможности его при-

менения для продвижения проекта, в том числе в социаJIьных сетях;
- способствовать развитию навыков навыков разработки и ре€tлизации биз-

нес-плана;
- ознакомить с программными продуктами, форматами и приемами презен-

тации бизнес-проектов профессионilльному сообществу.



3. Планируемые результаты обучения
Бупут знать/понимать:
- основы самомотивации и тайм-менеджмента;
- Основные принципы и концепции маркетинга и предпринимательства;
- клЮчевые аспекты создания и управления собственным бизнесом;
- основы финансового планирования, составления бюджета и моделирова-

ния бизнес-процессов.

Будут уметь:
- работать индивиду€Lльно и в команде;
- Планировать свое время и организовывать работу для достижения постав_

ленных целей;
- ПРОВОДиТь исследования рынка, ан€Lлизировать данные и использовать

полr{енную информацию для принятия решений;
- придумывать и продвигать бизнес-идею с использованием инструмента-

риrI интернет-маркетинга;
- рассчитывать основные пок€ватели бизнес-плана;
- креативно оформлять результаты проектной работы;
- ЭффеКтиВно коммуницировать и уверенно выступать перед аудиторией

4. Учебно-тематический план
ДОПОЛНИТелъноЙ общеобр€вовательноЙ (общеразвивающей) программы

<<Мастерская бизнес-идей>>

Ns

llл

наименование
разделов, тем

Всего,
час

в том числе Самостоя-
тельная ра_

бота

Форп,tы
промежу-
точной ат-
тестации/
контроля

Лекции Практические,
лабораторные

занятия

1

Тема 1: Мотива-
ция, лидерство,
ко\{андная ра-
бота

4 4 собеседо-
вание

2.
Тема 2: Генера-
ция бизнес-идей 2 2

собеседо-
вание

aJ.
Тема З: Анали-
тика - основа
бизнес-решений

4 4
собеседо-
вание

4,
Тема 4: Марке-
тинг и продви}ке-
ние идеи

2 2
собеседо-
вание

5.

Тема 5: Брен-
динг: ценности и
смыслы бизнес-
идеи

2 2

собеседо-
вание

6.

Тема 6: Эконо-
мика проекта: за-
траты, выручка,
прибыль

2 2

собеседо-
вание



7.

Тема 7: Креатив-

ная презентация

проекта
4 4

собеседо-

вание

8.
Тема 8: Защита
проектов

4 4 проект

Итого 24 24

5. Содержание учебного плана
дополнительноЙ общеобр€вователъноЙ (общеразвивающеЙ) программы

<<Мастерская бизнес-идей>>

Тема L: Мотивация, лидерство, командная работа
ПОНятие команды и командообразование. Управление командами, процес-

СаМИ, ПРОеКтаМи. Внутренние установки, рефреЙминг, поведение в конфликте.
Основы тайм-менеджмента

Тема 2: Генерация бизнес-идей
СУЩность предпринимательской идеи и ее выбор: банк идей. Потребности

ОбЩества и тренды. Методы генерирования бизнес-идеи. Тестирование идеи на
реалистичность и достижимость.

Тема 3: Аналитика - основа бизнес-решений
АНалиЗ рынка. Характеристики конкурентов. Изуrение потребителей и

выбор целевой аудитории. Разработка плана маркетинга (продукт, цена, Про-
ДаЖИ, ПРОДВИЖение). Презентация плана маркетинга для выбранной целевой
аудитории.

Тема 4: Маркетинг и продвижение идеи
ПОнятие Маркетинга и его применение в бизнесе. Маркетинг-микс и ос_

новные инструменты маркетолога. Интернет-маркетинг: продвижение в соци-
ttльных сетях. Особенности построения коммуникаций в интернете.

Тема 5: Брендинг: ценности и смыслы бизнес-идеи
Понятие <бренд>> и его виды. Атрибуты бренда и принципы его создания.

ВИКторина <Бренды и брендинг>. Разработка торговой марки (логотип, слоган).
ФОРмирование уник€tльного торгового предложения (УТП). Презентация торго_
вой марки и УТП бизнес-проекта.

Тема 6: Экономика проекта: затраты, выручка, прибыль
РОЛЬ И фУнкции бизнес-плана в проектной деятельности. Основные р€tз-

делы бизнес-плана и их содержание. особенности коммерци€rлизации бизнес-
идеи. Показатели эффективности про9кта

Тема 7: Креативная презентация проекта
ПРеЗентация проекта: основные этапы. Инструменты подготовки презен-

тации проекта. Самоподготовка и защита проекта (образ, язык тела, самооблада-
ние)

Тема 8: Защита проектов
Представление индивидуальных проектов.



Период обучения
(дни. недели)*

Наименование рilздела, модуля, темы

!ень 1 Гема 1: Мотивация, лидерство, командная работа

!ень 2
Гема 2: Генерация бизнес-идей
Гемrа 3: Аналитика - основа бизнес-решений

!ень 3

День 4 Iема 6: Экономика проекта: затраты" выручка. поибыль
День 5 Тема 7: Креативная презентация проекта
Лень 6 Iема 8: Защита проектов

*Точныli порядок реализации разделов, модулей (лисuиплин) обучения определя.
этся в расписании занятий.

б. Календарный учебный график

7. Организационно-педагогические условия реализации программы

7.1. Материально-технические условия реализации программы

Вид занятий Наименование оборудованшI, программного
обеспечения

2 tJ
Практические заtulтия Компьютер с доступом в интернет, мультимедийный

проектор, экран, доска, флипчарт

7 .2 Учебно-методическое обеспечение программы
ПО КажДой теме программы предусмотрены индивиду€шьные пакеты р€в-

даточных материzLлов в соответствии с темой
7.3 Кадровые условия реализации программы

Jф
лlrl

Фио Щостижения преподавателя в компетенции

Агаларова Екатерина
Григорьевна

Региональный эксперт-наставцик Чемпионата
по профессиончlльному мастерству <Профессио-
налы) по компетенции <Интернет-маркетинг))

рыбасова Юлия
Викторовна

Региональный эксперт-наставник Чемпионата
по профессионtшьному мастерству <Профессио-
нЕLлы) по компетенции <Интернет-маркетинг)

Тхайцухова Виктория
шамильевна

Победитель Регионtшьного этапа Чемпионата по
профессионЕlльному мастерству <Профессио-
наJIы> по компетенции <Интернет-маркетинг)

8. Формы аттестации. Оценочные материалы
Формы аттестации: творческая работа - отчетный проект



Критерии оценки содержания и защиты проекта:

Критерий максимальный балл
1. Способность к генерированию оригинапьной
бизнес-идеи 5

2. Глубина раскрытия темы бизнес-проекта 5
3. Использование полr{енных знаний в области
маркетинга и предпринимательства 5

4. Использование наглядных средств презентации
проекта 5

5

6. Личная заинтересованность и творческий под-
ход к работе

5

Итого за проект 30

9. Список рекоменлуемой литературы
1. Альварес С. Как создать продукт, который купят. Метод Lean Customer Dечо_

lopment. - М.: Альпина Паблишер,2025. - 248 с.
2. БОбРОВа, О. С. ОрганизациrI коммерческой деятельности : учебник и практикум

ДЛЯ СРеДНеГо профессионЕlльного образования / О. С. Боброва, С. И. Щыбуков,
И. А. Бобров. - 3-е изд.-Москва: Издательство Юрайт, 2О26.-З69 с.

3. Боброва, О. С. Настолъная книга предпринимателя : практическое пособие / о.
С. Боброва, С. И. Щыбуков, И. А. Бобров. 

- 
Москва : Издательство Юрайт,

2024. - 330 с.
4. Котлер Ф. Маркетинг от А до Я. 80 концепций, которые должен знать каждый

менеджер. -М.: Альпина Паблишер,2026. - 21.6 с.
5. Лапина, Е. Н. основы предпринимательской деятельности / Е. н. Лапина, Е. д.

остапенко, М.Н. Татаринова. 
-2-е изд., стер. - Санкт-Петербург : Лань, 202з.

-248 с.
6. Маркетинг : у^rебник и практикум для среднего профессионzLльного образова-

ния lпод редакцией т. А. Лукичёвой, н.Н. Молчанова. -2-е ИЗД., перераб. и
доп.- Москва : Издательство Юрайт, 2026. - 38б с.

'/. Савинова, С. Ю. Лидерство в бизнесе : уrебник и практикум для среднего про-
феССионального образования / С. Ю. Савинова, Е. Н. Васильев а. - 2-е изд.,
испр. и доп. - Москва : Издательство Юрайт, 2026. - 280 с.

Составители прогцiаммы :
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KaHd. эконол4. наук, dоъуенm
(mелtьt ], 2, б, В)

Аzаларова Е. Г.,
KaHd. эконоJ|4. наук, dоценm
(meMbt 3, 4, 5, 7)
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