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Код и наименование

компетенции

Код и

наименование

индикатора

достижения

компетенции

Перечень планируемых результатов обучения по

дисциплине

1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с

планируемыми результатами освоения образовательной программы

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций ОП ВО

и овладение следующими результатами обучения по дисциплине:

ПК-2 Расчет и анализ

экономических

показателей результатов

деятельности

организации

ПК-2.1

Обосновывает

и применяет

статистически

е, экономико-

математическ

ие,

маркетинговы

е методы

исследования

внешней

среды и

деятельности

организации,

проводит

расчеты

финансово-

экономически

х показателей,

в т.ч. с

использование

м типовых

методик и

нормативно-

правовых

актов

знает

Маркетинговые методы исследования внешней среды и

деятельности организации

умеет

Применять маркетинговые методы исследования внешней

среды и деятельности организации

владеет навыками

Маркетинговыми методами исследования внешней среды

и деятельности организации

ПК-2 Расчет и анализ

экономических

показателей результатов

деятельности

организации

ПК-2.2

Проводит

экономически

й анализ

хозяйственной

деятельности

и формирует

планы

финансово-

экономическог

о развития

организации с

учетом

влияния

внутренних и

внешних

факторов

организации

знает

Методы маркетингового  анализа хозяйственной

деятельности

умеет

осуществлять маркетинговый анализ хозяйственной

деятельности

владеет навыками

навыками формирования планов маркетингового развития

организации



2. Перечень оценочных средств по дисциплине

Наименование раздела/темы

С
ем

ес
тр

№

Оценочное средство

проверки результатов

достижения индикаторов

компетенций

Код индикаторов

достижения

компетенций

1 раздел. 11.

Тема 1. Экономическая сущность маркетинга 41.1. СобеседованиеПК-2.1

Тема 2. Рынок и среда маркетинга 41.2. ТестПК-2.1, ПК-2.2

Тема 3. Система маркетинговой  информации 41.3.

Практико-ориентированные

задачи и ситуационные

задачи

ПК-2.1, ПК-2.2

Тема 4. Исследование поведения потребителей 41.4. СобеседованиеПК-2.1, ПК-2.2

Тема 5. Товар и товарная политика предприятия 41.5. ТестПК-2.1, ПК-2.2

Тема 6. Ценообразование в системе маркетинга 41.6.

Практико-ориентированные

задачи и ситуационные

задачи

ПК-2.1, ПК-2.2

Тема 7. Политика распределения на предприятии 41.7. Тест, СобеседованиеПК-2.1, ПК-2.2

Тема  8. Коммуникационная политика предприятия 41.8.

Практико-ориентированные

задачи и ситуационные

задачи

ПК-2.1, ПК-2.2

Тема  9. Программа маркетинговой деятельности 51.9.

Тест, Собеседование,

Практико-ориентированные

задачи и ситуационные

задачи

ПК-2.1, ПК-2.2

Промежуточная аттестация Эк

3. Оценочные средства (оценочные материалы)

Примерный перечень оценочных средств для текущего контроля успеваемости и

промежуточной аттестации

№

п/п

Наименование

оценочного средства

Краткая характеристика

оценочного средства

Представление оценочного средства в

фонде (Оценочные материалы)

Текущий контроль

Для оценки знаний



1 Собеседование Средство контроля,

организованное как

специальная беседа

преподавателя с

обучающимся на темы,

связанные с изучаемой

дисциплиной, и

рассчитанное на

выяснение объема знаний

обучающегося по

определенному разделу,

теме, проблеме и т.п.

Вопросы по темам/разделам дисциплины

2 Тест Система

стандартизированных

заданий, позволяющая

автоматизировать

процедуру измерения

уровня знаний и умений

обучающегося.

Фонд тестовых заданий

Для оценки умений

3 Практико-

ориентированные

задачи и ситуационные

задачи

Задачи направленные на

использование

приобретенных знаний и

умений в практической

деятельности и

повседневной жизни

Комплект практико-ориентированных и

ситуационных задач

Для оценки навыков

Промежуточная аттестация

4 Зачет Средство контроля

усвоения учебного

материала практических и

семинарских занятий,

успешного прохождения

практик и выполнения в

процессе этих практик

всех учебных поручений в

соответствии с

утвержденной

программой с

выставлением оценки в

виде «зачтено»,

«незачтено».

Перечень вопросов к зачету



5 Экзамен Средство контроля

усвоения учебного

материала и

формирования

компетенций,

организованное в виде

беседы по билетам с

целью проверки степени и

качества усвоения

изучаемого материала,

определить

необходимость введения

изменений в содержание и

методы обучения.

Комплект экзаменационных билетов

4. Примерный фонд оценочных средств для проведения текущего контроля и промежуточной

аттестации обучающихся по дисциплине (модулю) "Маркетинг"

Примерные оценочные материалы для текущего контроля успеваемости

Примерные оценочные материалы

для проведения промежуточной аттестации (зачет, экзамен)

по итогам освоения дисциплины (модуля)

Темы письменных работ (эссе, рефераты, курсовые работы и др.)
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