
Министерство сельского хозяйства Российской Федерации

Ф ГБОУ ВО "Ставропольский государственный аграрный университет"

План одобрен Ученым советом вуза 
Протокол №  2 от 28.04.2023

38 .03.02

Профиль: Маркетинг
Кафедра: КаФедра менеджмента и управленческих технологий
Факультет: Экономический Факультет

УЧЕБНЫЙ план

по программе бакалавриата

38.03.02 Менеджмент

Т Ж Д А Ю
юспитателъной работе и 

клитике

Квалификация: бакалавр

Форма обучения: Очная форма
Срок получения образования: 4 г.

Основной Типы задач профессиональной деятельности
+ информационно-аналитический
- предпринимательский

Год начала подготовки (по учебному плану) 

Образовательный стандарт (ФГОС)

СО ГЛ АСО ВАН О
Руководитель центра управления учебным 
процессом

И. о. декана экономического факультета

Заведующая кафедрой экономической теории, 
маркетинга и агроэкономики

Руководитель ОП

2023

№ 970 от 12.08.2020



План Учебный план бакалавриата '38.03.02-030_Менеджмент_Маркетинг.р1х', код направления 38.03.02, профиль: Маркетинг, год начала подготовки 2023

Наименование Экза
мен

ФОР!

Зачет Зачет
оц. КП КР Факт о̂Г По

Ито

Конт.
раб. СР Конт иг Пр. з-е. 1Нтого Лек

Курс

Лаб По СР Контро Итого Лек

Курс 2 

Лаб Пр СР Контро Итого Лек

Курс

Лаб Пр СР Контро 3*. Итого Лек

Курс 4 

Лаб Пр СР Контре ИТОГО Лек

Курс 5 

Лаб Пр СР Контро
ль

Блок 1 .Дисциплины (модули) 219 219 8212 8212 2488 4896 828 794 2844 57 2270 222 426 1478 144 60 2270 218 382 1382 288 58 2088 310 520 1078 180 44 1584 160 250 958 216

51.0.01 р1стория России 23 4 144 144 60 84 56 2 72 14 14 44 2 72 16 16 40
216 324 50 60 178 ЗЬ

--+ 51.0.03 рсновы российской государственности 1 2 2 72 72 20 52 12 2 72 10 10 52
+ Б1.0.04 Иностранный язык 2 1 5 5 180 180 40 104 36 22 5 180 40 104 36 1+ Б1.0.05 <ультура речи и деловое общение 1 2 2 72 72 20 52 8 2 72 10 10 52
+ Правоведение 2 2 2 72 72 20 52 8 2 72 10 10 52

+ Б1.0.07 Правовые основы противодействия коррупции, 
экстремизма и терроризма 6 2 2 72 72 20 52 8 2 72 10 10 52

+ Б1.0.08 Финансовая грамотность 1 2 2 72 72 20 52 2 2 72 10 10 52 --+ Б1.0.09 Экономика 1 4 4 144 144 30 78 36 12 4 144 10 20 78 36 1
+ Б1.0.10 Экология 2 2 2 72 72 20 52 2 2 72 10 10 52
+ Б1.0.11 Менеджмент 3 5 5 180 180 40 104 36 16 5 180 20 20 104 36 {
+ 51.0.12 Психология профессионально-личностного 

зазвития 2 2 2 72 72 20 52 2 2 72 10 10 52
—

+ Б1.0.13 Безопасность жизнедеятельности и 
военная подготовка 12 « 4 144 144 40 104 16 4 144 20 20 104

+ 51.0.13.01 эезопасностъ жизнедеятельности 1 2 2 72 72 20 52 2 2 72 10 10 52 —
+ 51.0.13.02 Основы военной подготовки 2 2 2 72 72 20 52 2 2 72 10 10 52

+ 51.0.14 Цифровые технологии в 
профессиональной деятельности 1566 12 12 432 432 120 312 4S 224 3 108 10 20 78 9 324 30 60 234

+ 51.0.14.01 Информационные технологии 1 3 3 108 108 30 78 12 3 108 10 20 78

н

+ 51.0.14.02 Цифровые сервисы в маркетинге 6 3 3 108 108 30 78 12 108 3 108 10 20 78
+ 51.0.14.03 Информационные технологии в маркетинге 6 3 3 108 108 30 78 12 122 3 108 10 20 78

+ 51.0.14.04 Сомпьютерное моделирование в 
1рофессиональной деятельности 5 3 3 108 108 30 78 12 108 3 108 10 20 78

i+ 51.0.15 Проектная работа 58 3 6 216 216 96 120 24 22 2 72 10 10 52 2 72 18 18 36 2 72 20 20 32 —
+ >1.0.15.01 Проектная деятельность 3 2 2 72 72 20 52 2 2 72 10 10 52
+ 51.0.15.02 Технологическое предпринимательство S 2 2 72 72 36 36 2 2 72 18 18 36
+ 51.0.15.03 Инновационный маркетинг 8 2 2 72 72 40 32 2 22 2 72 20 20 32

51.0.16 5ведение в профессиональную деятельность 1 2 2 72 72 20 52 2 72 10 10 52

+ Б1.0.17 Расчетно-аналитические методы и модели 23 15 34 20 20 720 720 204 444 72 68 7 252 20 40 156 36 10 360 30 60 234 36 3 108 18 36 54

+ >1.0.17.01 Статистика 3 4 4 144 144 30 78 36 12 4 144 10 20 78 36+ Б1.0.17.02 высшая математика 2 1 7 7 252 252 60 156 36 22 7 252 20 40 156 36 1+ Б1.0.17.03 Иетоды оптимальных решений 3 3 3 108 108 30 78 12 3 108 10 20 78+ Б1.0.17.04 Анализ данных 5 3 3 108 108 54 54 12 3 108 18 36 54
+ Б1.0.17.05 Прогнозирование в управлении 4 3 108 108 30 78 12 26 3 108 10 20 78
+ Б1.0.18 244 8 в 288 288 80 208 и 3 108 10 20 78 5 180 20 30 130
+ Б1.0.18.01 Самоменеджмент 4 2 2 72 72 20 52 2 2 72 10 10 52

Б1.0.18.02 Управление командой 2 3 3 108 108 30 78 12 3 108 10 20 78
+ Б1.0.18.03 Организационное поведение 4 3 3 108 108 30 78 12 3 108 10 20 78

♦ Б1.0.19 Экономическое сопровождение бизнеса 344 346 20 20 720 720 194 418 108 68 26 17 612 50 90 364 108 3 108 18 36 54

+ Б1.0.19.01 Бухгалтерский управленческий учет 4 3 3 108 108 30 78 12 3 108 10 20 78

+ 51.0.19.02 Экономический анализ хозяйственной 
деятельности 4 4 4 144 144 30 78 36 12 4 144 10 20 78 36

+ 51.0.19.03 Экономика организации 3 4 4 144 144 30 78 36 12 4 144 10 20 78 36
+ Б1.0.19.04 Налоги и налогообложение 4 4 4 144 144 30 78 36 12 4 144 10 20 78 36

♦ 51.0.19.05 Экономическая диагностика и оценка 
деятельности организации 3 2 2 72 72 20 52 2 2 72 10 10 52

♦ 51.0.19.06 Экономический анализ маркетинговых решений 6 3 3 108 108 54 54 12 26 3 108 18 36 54

+ 51.0.20 Управленческие технологии 167 25 6 19 19 684 684 256 320 108 И 7 252 36 72 108 36 8 288 36 72 144 36 4 144 20 20 68 36

51.020.01 Теория организации 2 3 3 108 108 54 54 12 3 108 18 36 54
+ 51.0.20.02 Теория управления 1 4 4 144 144 54 54 36 12 4 144 18 36 54 36
+ э 1.0.20.03 Разработка управленческих решений 6 6 5 5 180 180 54 90 36 12 5 180 18 36 90 36

+ 51.0.20.04 эизнес-планирование 5 3 3 108 108 54 54 12 3 108 18 36 54

+ 91.0.20.05 2 иск-менеджмент 7 4 4 144 144 40 68 36 12 4 144 20 20 68 36

+ >1.0.21 Эсновы маркетинга 3 2 3 7 7 252 252 60 156 36 22 4 144 10 20 114 3 108 10 20 42 36

+ *1.0.22 Аудит маркетинговых проектов 5 3 3 108 108 54 54 12 3 108 18 36 54

+ *1.0.23 Технологии продаж 8 3 3 108 108 30 78 12 3 108 10 20 78

+ *1.0.24 Социология 4 2 2 72 72 30 42 12 2 72 10 20 42
+ *1.0.25 Физическая культура и спорт 13 2 2 72 72 12 60 i 1 36 4 2 30 1 36 4 2 30

+ *1.0.26 Элективные дисциплины по физической 
сультуре и спорту 124 328 328 80 248 218 52 166 110 28 82

гчастниками образовательных отношений 77 77 2772 2772 882 1494 396 246 2376 3 108 18 36 54 11 3% 38 76 210 72 28 1008 162 252 450 144 35 1260 110 190 780 180

+ 1.В.01 Стратегический маркетинг 8 4 4 144 144 30 78 36 12 102 4 144 10 20 78 36

+ 1.В.02 екламное дело 8 3 3 108 108 30 78 8 122 3 108 10 20 78

+ 1.В.03 Погистика сбыта и распределения 6 4 4 144 144 54 54 36 12 108 4 144 18 36 54 36

1.В.04 Интернет-маркетинг 6 6 4 4 144 144 54 54 36 12 108 4 144 18 36 54 36

+ 1.В.05 Иаркетмнг в социальных сетях 7 3 3 108 108 30 78 12 108 3 108 10 20 78

+ 1.В.06 Иаркетинг в отраслях 7 4 4 144 144 30 78 36 12 122 4 144 10 20 78 36

+ 1.В.07 Иаркетинговая политика 5 5 4 4 144 144 54 54 36 12 108 4 144 18 36 54 36

+ 1.В.08 онкурентмый анализ 6 3 3 108 108 54 54 12 108 3 108 18 36 54

+ 1.В.09 Пеждународный маркетинг 7 3 3 108 108 30 78 12 128 3 108 10 20 78

* 1.В.10 Маркетинг событий и выставочная 
еятельностъ 8 3 3 108 108 30 78 12 108 3 108 10 20 78
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Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов Курс 1 кда  г КурсЗ Курс 4 Курс 5

СГ Г Индекс Наименование Экза з ™ , Зачете
оц. КП КР Экспер Факт тное

По Конт.
раб. СР Конт

роль * 2 2
Пр. Итого Лек Лаб Пр СР " г - Итого Лек Лаб Пр СР Контро Итого Лек Лаб Пр СР з.е. Итого Лек Лаб Пр СР КТ ° з.е. Итого Лек Лаб Пр СР контро

+ >1.8.11 >рендинг 8 4 4 144 144 30 78 36 12 108 4 144 10 20 78 36
+ >1.8.12 Маркетинговые исследования 4 4 4 144 144 30 78 36 12 108 4 144 10 20 78 36
+ >1.6.13 Поведение потребителей 4 4 4 144 144 30 78 36 12 108 4 144 10 20 78 36
+ S1.B.14 >ынки потребительских товаров 7 7 4 4 144 144 30 78 36 12 108 4 144 10 20 78 36
+ >1.8.15 Ценообразование в маркетинге 5 4 4 144 144 72 72 1Q ж 4 144 36 36 72

Б1.В.16 /правление конкурентоспособностью 
организации 7 2 2 72 72 20 52 2 Z2 * ,о хо «

+ >1.8.17 Маркетинговые коммуникации 7 5 5 180 180 40 104 36 12 144 5 180 20 20 104 36
>1.8.18 Методы стимулирования продаж 6 2 2 72 72 36 36 2 22 2 72 18 18 36

Б1.В.19 Электронная коммерция и продвижение на
маркетплейса* 5 4 4 144 ж 54 54 36 12 108 4 144 18 36 54 36

+ 51.В.20 Маркетинг в АПК 5 3 3 108 108 36 72 2 108 3 108 18 18 72
+ ;1.ВДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.01 2 3 3 108 108 54 54 и ю а 3 108 18 36 54
+ П.В.ДВ.01.01 Теория конкуренции 2 3 3 108 108 54 54 12 108 3 108 18 36 54

>1.ВДВ.01.02 (онкуренция и конкурентоспособность 2 3 3 108 108 54 54 12 108 3 108 18 36 54
+ И.ВДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.02 4 3 3 108 108 54 54 12 1QS 3 108 18 36 54
+ 51.ВДВ.02.01 Товарная политика 4 3 3 108 108 54 54 12 122 3 108 18 36 54

51.В.ДВ.02.02 Ассортиментная политика 4 3 3 108 108 54 54 12 122 3 108 18 36 54
злой 2.Практика 12 12 432 432 8 424 96 3 108 2 106 2 72 2 70 7 252 4 248
Обязательная часть 12 12 432 432 8 424 96 3 108 2 106 2 72 2 70 7 252 4 248

+ 52.0.01(У) Ознакомительная практика 2 3 3 108 108 2 106 3 108 2 106
+ >2.0.02(П) Производственная практика 6 2 2 72 72 2 70 22 2 72 2 70
+ >2.0.03(П) Научно-исследовательская работа 9 2 2 72 72 2 70 2 72 2 70
+ Б2.0.04(Пд) Преддипломная практика 9 5 5 180 180 2 178 §2 5 180 2 178

злок З.Государственная итоговая аттестация 9 324 324 22 266 36 9 324 2 266 36

* Б3.01(Г) Подготовка к сдаче и сдача государственного 
экзамена 9 3 3 108 108 2 70 36 3 108 2 70 36

* Б3.02{Д) Выполнение и защита выпускной 
квалификационной работы 6 216 216 20 196 6 216 196

ФТД.Факультативные дисциплины 13 13 468 468 130 338 52 216 2 72 10 10 52 7 252 30 40 182 4 144 20 20 104

♦ ФТД.01 Инструменты продвижения сайтов и мобильных 
приложений 8 2 2 72 72 20 52 S Z2 2 72 10 10 52

+ ФТД.02 Управление брендом 8 2 2 72 72 20 52 2 22 2 72 10 10 52

+ ФТД.03 Управление качеством 3 2 2 72 72 20 52 2 22 2 72 10 10 52

+ ФТДДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 56 7 7 252 252 70 182 28 7 252 30 40 182

+ ФТДДВ.01.01 Контрактная система в сфере закупок 56 7 7 252 252 70 182 22 7 252 30 40 182

ФТДДВ.01.02 Бухгалтерский учёт в коммерческих 
организациях 56 7 7 252 252 70 182 22 7 252 30 40 182

ФТДДВ.01.03 Управление проектами 56 7 7 252 252 70 182 22 7 252 30 40 182

ФТДДВ.01.04 Разработка веб-приложений 56 7 7 252 252 70 182 22 7 252 30 40 182
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Итого Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4 Курс 5

Баз.% Вар.% ДВ(от з.е.
Всего Сем. 1 Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. 4 Всего Сем. 5 Сем. 6 Всего Сем. 7 Сем. 8 Всего Сем. 9 Сем. АВар.)% Не менее Факт

Итого (с факультативами) 177 253 60 27 33 62 30 32 67 32 35 48 25 23 16 16
Итого по ОП (без факультативов) 175 240 60 27 33 60 28 32 60 29 31 44 25 19 16 16
Дисциплины (модули) 65% 35% 7.7% 160 219 57 27 30 60 28 32 58 29 29 44 25 19
Обязательная часть 142 54 27 27 49 28 21 30 14 16 9 4 5
Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений 77 3 3 И 11 28 15 13 35 21 14

Практика 100% 0% 0% 9 12 3 3 2 2 7 7
Обязательная часть 12 3 3 2 2 7 7
Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

Государственная итоговая аттестация 6 9 9 9
Факультативные дисциплины 2 13 2 2 7 3 4 4 4

ОП, факультативы (в период ТО) 50.5 - 58.8 55.5 - 57.2 58.6 - 59.5 59.5 - 51 36.3 -

Учебная нагрузка (акад.час/нед)
ОП, факультативы (в период экз. 
сессий) 54 - 54 54 - 54 54 - 54 54 - 54 54 -

в период гос. экзаменов - - - - - 54

Контактная работа в период ТО (акад.час/нед)
ОП 15.5 - 15.8 16.2 - 14.9 17.3 - 24.5 21.3 - 14.9 9.2 -

элективные дисциплины по физ.к. 0.6 - 1.6 1.3 - 0.9 0.8 - - -
Блок Б1 2488 - 296 352 - 272 328 - 444 386 - 220 190 -
в том числе по элект. дисц. по ф.к. 80 - 26 26 - 14 14 - - -

Суммарная контактная работа (акад. час)
Блок Б2 8 - 2 - - 2 - - 4
Блок БЗ 22 - - - - - 22
Блок ФТД 130 - - 20 - 30 40 - 40 -
Итого по всем блокам 2648 - 296 354 - 292 328 474 428 - 220 230 - 26

ЭКЗАМЕН (Эк) 4 2 2 8 4 4 5 2 3 6 4 2 1 1

Обязательные формы промежуточной аттестации
ЗАЧЕТ (За) 18 9 9 8 3 5 11 5 6 7 3 4
ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО) 1 1 4 3 1 3 2 1 2 2
КУРСОВАЯ РАБОТА (КР) 1 1 3 1 2 1 1

Процент ... занятий от аудиторных (%)
лекционных 37.8%

в интерактивной форме 32.9%

Объём обязательной части от общего объёма программы (%) 64.2%

Объём конт. работы от общего объёма времени на реализацию дисциплин (модулей)
(%)

30.3%


